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PLAN DE ESTUDIO
CUATRIMESTRAL

01

-ADMINISTRACIÓN II
-PUBLICIDAD
-TEORÍA DE LA COMUNICACIÓN
-INFORMÁTICA I

02

-MATEMÁTICAS I
-PUBLICIDAD SOCIAL Y COMERCIAL
-COMUNICACIÓN INTERPERSONAL
-INFORMÁTICA II
-INGLÉS I

03

-matemáticas ii
-medios publicitarios
-comunicación organizacional
-diseño digital i
-inglés ii

04

-mercadotecnia
-medios interactivos
-comunicación masiva
-diseño digital ii
-inglés iii

05

-mercadotecnia digital
-diseño publicitario
-psicología de la comunicación
-nuevas tecnologías web
-inglés iv

06

-opinión pública
-imagen corporativa
-televisión ii
-seminario de investigación

11

-marco legal de la publicdad y 
la comunicación
-emprendimiento
-ética profesional
-seminario de titulación

12

-mercadotecnia estratégica
-campaña publicitaria
-semiótica
-diseño de objetos 3d
-inglés v

07

-producción de guiones
-fotografía
-radio i
-diseño multimedia
-inglés vi

08

-taller de conducción
-fotografía publicitaria
-radio ii
-investigación cuantitativa de 
mercados

09

-relaciones públicas
-contrato publicitario
-televisión i
-investigación cualitativa de 
mercados

10

-ADMINISTRACIÓN I
-INTRODUCCIÓN A LA PUBLICIDAD
-INTRODUCCIÓN A LA COMUNICACIÓN
-LINGÜÍSTICA Y REDACCIÓN

licenciatura en publicidad y comunicación

presencial: lunes a viernes
ejecutiva: sábados

Modalidad



educem.mx

licenciatura en publicidad y comunicación

campo laboral

Perfil de Egreso

-De fundamentos y procesos básicos de la administración con la finalidad de desarrollar sus habilidades directivas y de organización.
-Las bases de la comunicación, características, formas, tipos, teorías que la explican, su interacción con el lenguaje, y la interrelación 
de ésta con la publicidad, la mercadotecnia y la dinámica de masas.
-De los procesos de comunicación interpersonal, y el papel de la personalidad en la concreción de procesos de comunicación exitosos.
-De mercadotecnia, sus bases, principios, teorías, procesos y alcances, en las modalidades convencionales como en la modalidad digital, 
sus recursos de desarrollo y métricas.
-De las teorías que explican la opinión pública, su evolución histórica, sus repercusiones y las técnicas para su investigación y medición.
-Para la administración básica de empresas, procesos y campañas en el campo de la publicidad y la comunicación.
-De responsabilidad y compromiso con el trabajo creativo individual y colectivo

-Agencias de publicidad.
-Departamentos de marketing y comunicación. 
-Investigación de mercados. 
-Departamentos de comunicación corporativa. 
-Producción audiovisual y multimedia. 
-Consultoría de marketing y publicidad. 

El egresado de la Licenciatura en Publicidad y Comunicación diseñará e implementará 
estrategias y planes de mercadotecnia para la generación de campañas publicitarias de 
alto impacto que entretengan, informen y eduquen, teniendo como base el análisis y 
pronóstico para la solución de demandas en el mercado.

Todos los planes y programas en proceso de registro o nuevos planteles ante la SEP, tienen el estatus de estudios 
sin reconocimiento de validez oficial hasta que la autoridad lo determine. Conforme al acuerdo 17/11/17. Verificar 
los planes con RVOE en https://educem.mx/rvoes/ 

Este programa es una representación generalizada informativa no oficial del plan de estudios; para cada RVOE y 
cada plantel existe un programa especÍfico y se proporciona el presente como un ejemplo general. 


