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PERFIL DE EGRESO

EL EGRESADO DE LA LICENCIATURA EN PUBLICIDAD Y COMUNICACION DISENARA E IMPLEMENTARA
ESTRATEGIAS Y PLANES DE MERCADOTECNIA PARA LA GENERACION DE CAMPANAS PUBLICITARIAS DE
ALTO IMPACTO QUE ENTRETENGAN, INFORMEN Y EDUQUEN, TENIENDO COMO BASE EL ANALISIS Y
PRONOSTICO PARA LA SOLUCION DE DEMANDAS EN EL MERCADO.

-DE FUNDAMENTOS Y PROCESOS BASICOS DE LA ADMINISTRACION CON LA FINALIDAD DE DESARROLLAR SUS HABILIDADES DIRECTIVAS Y DE ORGANIZACION.
-LAS BASES DE LA COMUNICACION, CARACTERISTICAS, FORMAS, TIPS, TEORIAS QUE LA EXPLICAN, SUINTERACCION CON EL LENGUAJE, Y LA INTERRELACION
DE ESTA CON LA PUBLICIDAD, LA MERCADOTECNIA Y LA DINAMICA DE MASAS.

-DE LOS PROCESOS DE COMUNICACION INTERPERSONAL, Y EL PAPEL DE LA PERSONALIDAD EN LA CONCRECION DE PROCESOS DE COMUNICACION EXITOSOS.
-DE MERCADOTECNIA, SUS BASES, PRINCIPIOS, TEORIAS, PROCESOS Y ALCANCES, EN LAS MODALIDADES GONVENCIONALES COMO EN LA MODALIDAD DIGITAL,
SUS RECURSOS DE DESARROLLO Y METRICAS.

-DE LAS TEORIAS QUE EXPLICAN LA OPINION PUBLICA, SU EVOLUCION HISTORICA, SUS REPERCUSIONES Y LAS TECNICAS PARA SU INVESTIGACION Y MEDICION.
-PARA LA ADMINISTRACION BASICA DE EMPRESAS, PROCESOS Y CAMPANAS EN EL CAMPO DE LA PUBLICIDAD Y LA COMUNICACION.

-DE RESPONSABILIDAD Y COMPROMISO CON EL TRABAJO CREATIVO INDIVIDUAL Y COLECTIVO

CAMPO LABORAL

-AGENCIAS DE PUBLICIDAD.

-DEPARTAMENTOS DE MARKETING Y COMUNICACION.
-INVESTIGACION DE MERCADOS.

-DEPARTAMENTOS DE COMUNICACION CORPORATIVA.
-PRODUCCION AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA.
-CONSULTORIA DE MARKETING Y PUBLICIDAD.
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