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PLAN DE ESTUDIO
CUATRIMESTRAL

presencial: lunes a viernes
ejecutiva: sábados

Modalidad

ÁREA Básica              ÁREA instrumental              ÁREA profesionalizante

-COMUNICACIÓN
-TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN EN 
CIENCIAS SOCIALES
-INTRODUCCIÓN AL PENSAMIENTO 
SOCIAL Y POLÍTICO moderno
-COMPRENSIÓN DE TEXTOS Y 
EXPRESIÓN ORAL
-TEORÍA Y ANÁLISIS DEL DISCURSO
-TEORÍA DE LA COMUNICACIÓN
-ESTADO, SOCIEDAD Y DERECHO
-ARGUMENTACIÓN Y EXPRESIÓN 
ESCRITA
-MERCADOTECNIA
-PROCESOS Y MEDIOS DE 
COMUNICACIÓN EN LA HISTORIA 
DE MÉXICO
-ADMINISTRACIÓN Y 
ORGANIZACIONES PÚBLICAS

-GÉNEROS PERIODÍSTICOS
-OPINIÓN PÚBLICA Y PROPAGANDA
-GUIÓN ORIGINAL
-INVESTIGACIÓN EN COMUNICACIÓN
-PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL
-GÉNERO PERIODÍSTICO DE OPINIÓN
-GUIÓN DE RADIO
-DISEÑO DE CAMPAÑAS POLÍTICAS Y 
PROPAGANDA I
-PLANEACIÓN ESTRATÉGICA DE 
MEDIOS Y PERIODISMO TECNOLÓGICO
-DISEÑO DE CAMPAÑAS POLÍTICAS Y 
PROPAGANDA II

-ESTRATEGIA DE MEDIOS
-COMUNICACIÓN Y SOCIEDAD
-MARCO LEGAL EN LOS MEDIOS 
DE COMUNICACIÓN
-FOTOGRAFÍA I
-COMUNICACIÓN ORGANIZACIONAL
-FOTOGRAFÍA II
-SISTEMA POLÍTICO EN EL MÉXICO ACTUAL
-COMUNICACIÓN POLÍTICA
-ÉTICA Y TRANSPARENCIA PÚBLICA
-ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN
-COMUNICACÓN POLÍTICA EN REDES SOCIALES
-COMUNICACIÓN EN MOVIMIENTOS POLÍTICOS
-RELACIONES PÚBLICAS
-IMAGEN E IDENTIDAD EN LAS ORGANIZACIONES
-CAMPAÑAS DE PUBLICIDAD

licenciatura EN CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN



educem.mx

campo laboral

Perfil de Egreso

-Aplicar conocimientos teóricos y prácticos con base al papel informativo de la radio y su responsabilidad social con 
respecto a los tipos de emisoras y el contenido de sus programaciones.
-Analizar los diferentes tipos de mensajes e información, así como sus implicaciones políticas y sociales.
-Manejar estrategias periodísticas acerca de la comunicación social, relaciones públicas y la comunicación organizacional.
-Aplicar la empatía para entender las necesidades de los consumidores y las organizaciones y ética profesional.
-Utilizar las estrategias pertinentes en publicidad, contenidos audiovisuales y comunicación.

La comunicación es una disciplina amplia y en constante evolución, por lo 
que existen muchas oportunidades y posibilidades laborales en diversos 
sectores tanto privados como públicos.

-Comunicación corporativa.
-Medios de comunicación.
-Relaciones Públicas.
-Comunicación digital y redes sociales.
-Comunicación institucional gubernamental.
-Publicidad y Marketing.
-Comunicación cultural y educativa.

El profesional de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicación tendrá las habilidades para la 
implementación de estrategias de comunicación en diversos medios y canales de difusión a la par 
de los lineamientos normativos aplicados al entorno de la comunicación podrá desenvolverse en 
instituciones privadas o públicas en áreas de comunicación.

Todos los planes y programas en proceso de registro o nuevos planteles ante la SEP, tienen el estatus de estudios 
sin reconocimiento de validez oficial hasta que la autoridad lo determine. Conforme al acuerdo 17/11/17. Verificar 
los planes con RVOE en https://educem.mx/rvoes/ 

Este programa es una representación generalizada informativa no oficial del plan de estudios; para cada RVOE y 
cada plantel existe un programa especÍfico y se proporciona el presente como un ejemplo general. 
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