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PLAN DE ESTUDIO
CUATRIMESTRAL

presencial: lunes a viernes
ejecutiva: sábados

Modalidad

ÁREA Básica              ÁREA instrumental              ÁREA profesionalizante

-FUNDAMENTOS DE 
ADMINISTRACIÓN
-FUNDAMENTOS DE LA 
MERCADOTECNIA
-MATEMÁTICAS APLICADAS 
A LOS NEGOCIOS
-DERECHO ADMINISTRATIVO
-METODOLOGÍA DE LA 
INVESTIGACIÓN
-MICROECONOMÍA
-ESTADÍSTICA
-DERECHO FINANCIERO
-MACROECONOMÍA

-ADMINISTRACIÓN DE COSTOS
-CONTABILIDAD FINANCIERA
-INVESTIGACIÓN Y ANÁLISIS DE MERCADO
-ADMINISTRACIÓN DE VENTAS
-COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
-PRODUCCIÓN Y LOGÍSTICA
-SISTEMAS Y CANALES DE DISTRIBUCIÓN
-ADMINISTRACIÓN DE BIENES Y SERVICIOS
-ANÁLISIS Y TOMA DE DECISIONES EN LA 
NEGOCIACIÓN
-ADMINISTRACIÓN ESTRATÉGICA
-PROYECTOS DE INVERSIÓN
-COMERCIO ELECTRÓNICO
-SEMINARIO DE INVESTIGACIÓN
-GESTIÓN DE CALIDAD

-ADMINISTRACIÓN DE LA MERCADOTECNIA
-ADMINISTRACIÓN DEL CAPITAL HUMANO
-PUBLICIDAD
-ADMINISTRACIÓN Y ESTRATEGIA DEL 
PRODUCTO
-MERCADOTECNIA Y DESARROLLO 
TECNOLÓGICO
-MERCADOTECNIA INTERNACIONAL
-ALTA DIRECCIÓN
-ÉTICA EN LAS ORGANIZACIONES
-SIMULACIÓN DE MODELOS DE NEGOCIOS
-EMPRENDIMIENTO E INNOVACIÓN
-RELACIONES PÚBLICAS
-ADMINISTRACIÓN DE MARCA
-PLANEACIÓN DE MERCADOTECNIA

licenciatura en MERCADOTECNIA
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campo laboral

Perfil de Egreso

-elementos que integran al ramo de la publicidad, considerando las características del comportamiento del 
consumidor, y las pautas para la formulación de planes de publicidad.
-Los contenidos del sistema de distribución, así como los costes y márgenes comerciales en el desarrollo de la 
mercadotecnia de un producto. 
-Distinguir las estrategias dentro de las cuales una empresa podría actuar, reconociendo obligaciones y derechos 
presentes en las actividades realizadas en un marco legal.
-Planificar sistemas de costos que correspondan a un funcionamiento más económicamente eficiente en el área 
mercadológica y en función de la empresa.
-Emplear los elementos como precio y cualidades diversas del producto que reforzarán el posicionamiento firme.

instituciones públicas y privadas en los departamentos de 
mercadotecnia posicionando marcas, evaluado rentabilidad de mercado, 
evaluando procesos de compra y negociación; en las áreas de ventas 
analizando posicionamiento entre los competidores, pronóstico de 
ventas; en agencias de investigación de mercado; comercialización donde 
establece estructuras y procesos para favorecer la rentabilidad; en 
agencias de promoción y publicidad; de manera independiente como 
consultor de estrategias de promoción y mercado, entre otros. 

El profesional de la Licenciatura en mercadotecnia tendrá las habilidades para 
crear distinciones en las marcas al igual que los procesos de comunicación de 
ideas para ventas y mejoramien de los procesos de compra venta aumento y 
beneficio en la calidad de las ventas 

Todos los planes y programas en proceso de registro o nuevos planteles ante la SEP, tienen el estatus de estudios 
sin reconocimiento de validez oficial hasta que la autoridad lo determine. Conforme al acuerdo 17/11/17. Verificar 
los planes con RVOE en https://educem.mx/rvoes/ 

Este programa es una representación generalizada informativa no oficial del plan de estudios; para cada RVOE y 
cada plantel existe un programa especÍfico y se proporciona el presente como un ejemplo general. 

licenciatura en MERCADOTECNIA


