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PLAN DE ESTUDIO
CUATRIMESTRAL

presencial: lunes a viernes
ejecutiva: sábados

Modalidad

ÁREA Básica              ÁREA instrumental              ÁREA profesionalizante

-FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACIÓN
-INTRODUCCIÓN AL ESTUDIO DEL 
DERECHO
-TALLER DE HERRAMIENTAS DE 
ORGANIZACIÓN PERSONAL
-ECONOMÍA
-ADMINISTRACIÓN DEL CAPITAL 
HUMANO
-MERCADOTECNIA
-DESARROLLO HUMANO
-ESTADÍSTICA
-LEGISLACIÓN LABORAL
-ANÁLISIS DEL CONSUMIDOR
-INTRODUCCIÓN A LAS FINANZAS
-TEMAS SELECTOS DE CONTABILIDAD I
-CALIDAD, PRODUCTIVIDAD 
Y COMPETITIVIDAD
-INTRODUCCIÓN AL ESTUDIO DE 
LAS VENTAS
-NEGOCIACIÓN Y TOMA DE DECISIONES
-TEMAS SELECTOS DE CONTABILIDAD II

-PSICOLOGÍA DEL CONSUMIDOR
-PUBLICIDAD Y COMUNICACIÓN MASIVA
-CREATIVIDAD, INNOVACIÓN Y 
LIDERAZGO
-ECONOMÍA INTERNACIONAL
-MODELOS DE NEGOCIOS
-PROMOCIÓN DE VENTAS
-DERECHO MERCANTIL
-CREACIÓN DE GRANDES Y MEDIANAS 
EMPRESAS
-PRODUCCIÓN IMPRESA Y MEDIOS
-NEGOCIOS INTERNACIONALES
-ESTUDIO DE LA IMAGEN EN CAMPAÑA 
POLÍTICA
-COACHING EMPRESARIAL
-ESTRATEGIAS DE ALTA DIRECCIÓN

-TEMAS SELECTOS DE DISEÑO 
Y COMUNICACIÓN VISUAL
-PROGRAMACIÓN NEUROLONGÜÍSTICA
-TALLER DE INVESTIGACIÓN DE MERCADOS
-DISEÑO DE MARCA E IDENTIDAD 
CORPORATIVA
-DISEÑO DE SERVICIOS Y PRODUCTOS
-DISEÑO Y EVALUACIÓN DE PLANES 
MERCADOLÓGICOS
-EXHIBICIONES Y PRODUCCIÓN DE 
EVENTOS

LICENCIATURA EN COMERCIO Y MERCADOTECNIA
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campo laboral

Perfil de Egreso

-Administración de las organizaciones, como son la división del trabajo, la autoridad y el poder, el rediseño y la reorganización de 
las empresas.
-estados financieros que le permitan ubicar diversas alternativas para mejorar la situación financiera de la empresa.
-Interpretar y aplicar los procedimientos de la contabilidad de costos para la toma de decisiones dentro de la organización.
-Proporcionar asesoría en áreas tales como; factor humano, finanzas, calidad, procesos administrativos, producción y con ello 
llevar un proceso de mejora.
-Presentar estudios financieros a bancos o a instituciones de crédito o de inversión estableciendo claramente la situación de la 
organización.
-Generar y crear estrategias mercadológicas de intervención en la empresa para lograr la satisfacción de los consumidores.
-Usar técnicas necesarias para estructurar empresas orientadas hacia la eficiencia y eficacia de sus recursos.

En instituciones públicas y privadas relacionadas con la 
comercialización, investigación de mercados, relaciones públicas, 
comunicación comercial, mercadotecnia. De manera independiente puede 
ser consultor en come.cio y mercadotecnia, así como en estrategias de 
mercado comercial,

EL profesional de la Licenciatura en Comercio y Mercadotecnia tendrá la capacidad para 
ejercer la administración dentro de las organizaciones siendo resolutivo en las decisiones, 
teniendo la destreza para movilizar el capital humano en mejoras de las ventas.

Todos los planes y programas en proceso de registro o nuevos planteles ante la SEP, tienen el estatus de estudios 
sin reconocimiento de validez oficial hasta que la autoridad lo determine. Conforme al acuerdo 17/11/17. Verificar 
los planes con RVOE en https://educem.mx/rvoes/ 

Este programa es una representación generalizada informativa no oficial del plan de estudios; para cada RVOE y 
cada plantel existe un programa especÍfico y se proporciona el presente como un ejemplo general. 
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